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Modulart

Pflichtmodul der Profillinie
.Enterprise and Mobile Computing*

Angebotshaufigkeit

WS

Regelbelegung / Empf. Semester

MA2 (MA1 bei Immatrikulation im WS)

Credits (ECTS)

5CP

Leistungsnachweis SL (N)
Unterrichtssprache Deutsch
Voraussetzungen fiir dieses Modul -

Modul ist Voraussetzung fiir -
Moduldauer 1 Semester

Notwendige Anmeldung

Verwendbarkeit des Moduls
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Inhaltlich mit dem Curriculum FHE zu Entrepreneurship

verbunden
Lehrveranstaltung Dozent/in | Art | Teilnehmer | Anzahl SWS Workload
(maximal) | Gruppen | (5;) Prasenz | Selbst-
studium
1 ‘ Entrepreneurship LBA S 15 1 4 60 65
Summe 4 60 65
Workload fiir das Modul 125




Qualifikationsziele

Die Studierenden konnen:

die Bedeutung von Unternehmensgriindung beurteilen

o wesentliche Artefakte und deren Zweck verstehen
ausgehend von einer Idee diese Artifakte erstellen und
vertreten

Inhalte

Das Fach "Entrepreneurship” begleitet interessierte Studierende,
die gerne Karriere im eigenen Unternehmen machen mdchten.
Von "keine Geschaftsidee" zum "fertigen Unternehmenskonzept"
werden alle Stationen erarbeitet. Dabei stehen Praxisorientierung
und die Arbeit an der eigenen lIdee im Vordergrund. Es werden
grundlegende Kompetenzen vermittelt, die auch fur Nicht-
Unternehmer relevant sind. Inhalte sind: (a)
Unternehmensgriindung - was passiert in Deutschland? (b)
Ideenfindung - Trendanalysen, Quellen und Techniken (c)
Unternehmenspersonlichkeit - was ist das und kann man dies
lernen? (d) Unternehmenskonzept - Organisation, Marktanalyse
(eigene Studie), Marketing, Finanzplanung. Begleitet werden die
Studierenden von Mentoren aus der Praxis.

Wichtige Stationen:

e Ideenprasentation,

o Konzeptprasentation

Inhalt: Die Studierenden werden von "Keine Ahnung von
BWL und Unternehmensgriindung, keine Idee" zum fertigen
Unternehmenskonzept geflihrt. Es geht inhaltlich um die Pakete
EinflUhrung:  "Was ist Unternehmensgrindung, wie steht
Deutschland im internationalen Vergleich, was weil} die
Wissenschaft zum Thema"

Ideenfindung: "Trendanalysen, Informationsquellen,
Kreativitatstechniken

Unternehmerpersonlichkeit: "Kompetenzen, Skills, Unternehmer
vs. Nicht-Unternehmer"

Unternehmenskonzept: "Uberblick und Theorie, weiterhin...

Ubungen zu den Themenbldcken
e Unternehmensorganisation

e Marketing

e Marktanalyse (Studierende fiihren eine eigene Marktstudie
durch)
Rechtsformen

e Finanzierung (Finanzplan, Investitionsplan, GuV,
Liquiditatsplan

Vom Aufbau her ist es realitdtsnah angelegt. Die Studierenden

prasentieren vor einer externen Jury ihre ldee, prasentieren die

Ergebnisse ihrer Marktstudie und machen einen "Pitch" vor einer

externen Jury zu ihrem Unternehmenskonzept.

Schriftliche Leistungen:

e |deenkonzept (5 Seiten)

o Marktstudie (5 Seiten) + Businessplan (ca 25 Seiten)
Mulndliche Leistungen:

e Pitch Idee

e Vortrag Marktstudie / Pitch Unternehmenskonzept
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